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TZIZphone : 656-323&¢€ntrdOZtudes sur les mZdiag
TZIZcopie : 656-7807
Courriel :Daniel.Giroux@com.ulaval.ca

Disponibilités

Avant et aprés le cours

Mercredi et jeudi PM (avec sans rendez-vous)

Description du cours

C Description du monde contemporain des mZdias
quZbZcois, des institutions et des structures qui les
rZgissent, des pratiques et modes de fonctionnement
qui y ont cours, des contenus et de leur rZception, de
enjeux et des dZbats. B2fertoire des cours de

premier cycle).
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Contenu du cours

= Portrait des principaux mZdias au QuZbec et
description des tendances qui caractZrisent leur
Zvolution;

= prZsentation des instances et des mZcanismes (
rZgulation des mZdias;

= initiation ~ I'Zconomie des mZdias, " leur mode d
fonctionnement, ~ leurs contenus et ~ leur
consommation ;

= apersu des principaux dZbats relatifs aux mZdias

Objectifs du cours

= Favoriser un usage ZclairZ des mZdias dans la vie
guotidienne.

= DZvelopper chez les Ztudiants-es une perspective
critique sur les possibilitZs et les limites des mZdiag

= Amener les Ztudiants-es ~ pouvoir suivre avec
intelligence Il'actualitZ concernant les mZdias.

Situation du cours dans le programme

Histoire des mZdias
Connaissances des mZdias quZbZcois

fconomie politique des mZdias
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Semaine |
Semaine 2
Semaine 3
Semaine 4
Semaine 5
Semaine 6
Semaine 7
Semaine §
Semaine 9
Semaine 10
Semaine 11
Semaine 12
Semaine 13

9 septembre
16 septembre
23 septembre
30 septembre

7 octobre
14 octobre
21 octobre
28 octobre

4 novembre
11 novembre
18 novembre
25 novembre

Calendrier des activités Section A

Présentation

Introduction au systéme médiatique québéeois
Elements de micro-¢conomic des médias

Eléments de micro-¢conomie des médias

Examen |

Le cadre institutionnel: lois, réglements, déontologie
itorial, contenus et genres (remise du TP)
tite

Semaine de lecture
Examen 2
Lanadio

sion (remise du TA)
La téledistribution

Semaine 14 2 décembre  Intemet
Semaine 15 9 décembre  Examen 3
Calendrier des activités Section B

Semaine | 3 septembre  Présentation
Semaine2 10 septembre  Introduction au systéme médiatique québécois
Semaine3 17 septembre  Eléments de micro-économie des meédias
Semaine4 24 septembre  Eléments de micro-économie des meédias
SemaineS  loctobre  Examen 1
Semaine6  Soctobre  Le cadre institutionnel: lois, réglements, déontologie
Semaine7 IS octobre  Processus éditorial, contenus et genres (remise du TP)
Semaine8 22 octobre  Lapresse écrite
Semaine 29 octobre  Semaine de lecture

Semaine 10 S novembre  Examen 2

Semaine 11 12 novembre ~ La radio

Semaine 12 19 novembre  La télévision (remise du T4)

Semaine 13 26 novembre  La télédistribution

Semaine 14 3 décembre  Intemet

Semaine 15 10 décembre  Examen 3
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Méthode pédagogique

Lectures obligatoires

- Recueil de textes disponible au local

CSL-3&5.
Lecture suggZrZe

. ComitZ sZnatorial permanent des transports et
des communicationRapport final sur les
médias d’information canadiens, vol. 1

ExposZs du professeur en classe




Evaluation

Le cours comporte cing Zvaluations:
= Trois examens partiels (3 x 20% = 60%)
= Un travail pratique (20%)

= Un travail dOanalyse (20%)

Quelques regles de fonctionnement

Silence en classe!

Seuls des motifs sZrieux et documentZs (santZ, obligat
|Zgales) peuvent justifier une absence ™ un test ou un
retard dans la remise du travail.

Les travaux doivent stre remis en classe ou dZposZs al
local 385 aux heures d'ouverture.

Chaque jour ouvrable de retard non motivZ dans la ren
du travail fait perdre 4 points

Les retardataires n'ont pas acces " la salle de cours lors
d'un test.

Les Ztudiants-es doivent avoir leur carte d'Ztudiant ave

eux pour pouvoir faire les tests. "

Orientation générale du cours

» Médias de communication publique

s Perspective critique
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Médias?

= Médias de communication
= Médias de communication de masse

» Médias de communication publique
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Communication publique

C Lacommunication publique est I'ensemble des
phZnomenes de conception, de traitement, de
diffusion et de rZception deliscours publicqui
crZant, orientant et transformet les dZbats et enjeux
publics. Cs discours sonton seulement le fait des
mZdias, mais aussi #igus les acteurs individuels ou
collectifs {nstitutions, entreprises, mouvements
groupesetc.) qui interviennent sur la place
publique. E

Perspective critique ?

LOanalyse met en opposition deux dimensions
fondamentales de |Oaction des mZiaimension
industrielle et la dimensiofnstitutionnelle des mZdias.

= MZdias-entreprises =« MZdias-institutions
= Logique industrielle = Logiquesociale et culturelle

= Criteres Zconomiquess Criteres normatifs




Médias = Institution ?

Une institution, au sens sociologique du terme,
correspond ~ un cadre d'action dans lequel le
comportement des acteurs est rZgi par des r'™les
socialement dZfinis. La notion d'institution renvoie
donc ~ I'existence de normes, de regles ou de
principes d'action qui orientent le comportement des
gens dans un cadre donnZ. C'est en ce sens que l'of
dit que la famille, I'Zcole, I'armZe, le systeme
judiciaire sont des institutions.

Fonctions institutionnelles des médias

information des citoyens et des consommatel
expression des points de vue sur les affaires
collectives;

surveillance de l'exercice des pouvoirs;
expression et Zpanouissement des identitZs
culturelles

transmission des valeucsllectives
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Glossaire

ACR 'Association canadienne des radiodiffuseurs (www.cab-acr.ca)

ACTC Association canadienne des télécommunications par cable
(www.ccta.com)

BAIl Bénéfices avant intérét et impots

BBM Sondages BBM (www.bbm.ca)

CASST Coalition contre le vol des signaux satellite ( www.casst-ccvss.ca)

CBC Canadian Broadcasting Corporation (SRC) (www.cbe.ca)

CCNR Conseil canadien des normes de la radiotélévision (www.cbsc.ca)

CRTC Conseil de la radiodiffusion et des télécommunications canadiennes
(www.crtc.gc.ca)

DCC Développement du contenu canadien

DEC Dépenses admissibles consacrées aux émissions canadiennes

DTC Développement des talents canadiens

EDR Entreprise de distribution de radiodiffusion

ERN Entreprise de radio numérique




FAI
FCT
FSI
LAN
NCP
NTSC
SCES
SDM
SRC

Fournisseur d’accés a Internet

Fonds canadien de télévision ( www.fondscanadiendetele.ca)
Fournisseur de services Internet

Ligne d’abonné numérique

Les normes canadiennes de la publicité (www.adstandards.com)
National Television Standards Committee

Second canal d’émissions sonores

Systéme de distribution multipoint

Société Radio-Canada (CBC) (www.src.ca)

Satellite de radiodiffusion directe (entreprise de distribution par)
Télévision a la carte

Télévision & haute définition

Télévision numérique

Vidéo sur demande
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Disparition de I'édition du
dimanche de La Presse

= Au mois de juin dernier, le président et

éditeur du quotidien La Presse qui
appartient au groupe Gesca (Power
Corporation) annonce que I'édition du
dimanche ne paraitra plus en format
papier.

D’autres journaux canadiens et américains
ont pris une décision similaire au cours des
derniers mois.
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SRC, Radiojournal du 15
juin 2009
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RESTRUCTURATION A « LA PRESSE »
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SRC radio, C'est bien
meilleur le matin, 16 juin
2009
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flZments Zconomiques

Causes du probleme et contexte

1. Crise économique. récession

2. Problémes structurels des journaux en
Amérique du Nord

3. Concurrence : Autres quotidiens payants
MTL,gratuits, télé spécialisée, Internet

4. Taille du marché francophone

5. Marge bénéficiaire faible

Pas un probléme de lectorat

24




A- Baisse des revenus publicitaires
B- Déficit des caisses de retraite

C- Dépenses dépassent les revenus. Déséquilibre
financier
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Mesures correctrices

A- Arrét publication Dimanche

B- Réduction d'effectifs.

C- Concessions des employés.

D- Réduction de 1 pouce de la largeur des pages;

économie de papier.

E- A moyen terme: nouveaux modes moins
colteux de distribution: Internet, plateformes
mobiles.

flZments institutionnels

Qualité

1. Nombre de pages
2. Abondance de I'information

Propriétaire responsable qui accepte
faible marge bénéficiaire pour journal de

qualité




