
 

 
 

 

Département d’information et de communication 
 
COM 64745 « La communication politique » 
Trimestre : Automne 2007 
Jour et heure : Mardi, de 9h ˆ  12h  
Professeur: Thierry Giasson (thierry.giasson@com.ulaval.ca) 
 
Bureau: local 5419, Pavillon Louis-Jacques-Casault 
TŽl: 656-2131, poste 7709 
DisponibilitŽ : Mercredi, de 13h-16h ou sur rendez-vous 
 

 

1. Objectifs du séminaire : 
La communication politique est ˆ  la fois une discipline et un objet de recherche. En tant quÕobjet, 
elle sÕexprime par le biais des activitŽs de communication que produisent et re•oivent, dans 
divers contextes, les acteurs du pouvoir politique, les mŽdias et les citoyens. Le sŽminaire doit 
permettre ˆ  lÕŽtudiant dÕapprofondir ses connaissances de la production scientifique, des positions 
thŽoriques et des approches mŽthodologiques associŽes ˆ  lÕŽtude de la communication politique. 
Au terme de la session lÕŽtudiant devra : 

1) repŽrer dans lÕactualitŽ les manifestations de communication politique et comprendre 
leurs dynamiques sous-jacentes ; 

2) pouvoir effectuer une lecture critique de la production scientifique en communication 
politique; 

3) bien conna”tre les principales approches thŽoriques et mŽthodologiques appliquŽes ˆ  
lÕŽtude de la communication politique; 

4) ma”triser les fondements de la production scientifique sur lÕune des grandes 
problŽmatiques de la recherche en communication politique. 

 

2. Orientation pédagogique : 
Ë lÕexception des trois premi•res rencontres, les sŽminaires se dŽrouleront en deux temps. La 
premi•re partie de la rencontre prend la forme dÕun Observatoire de la communication politique 
au sein duquel les Žtudiants et le professeur discuteront de rŽcentes manifestations de 
communication politique ainsi que de leur impacts et dynamiques.  

La seconde portion du cours est ensuite dŽdiŽe ˆ  lÕŽtude des lectures hebdomadaires obligatoires. 
Chaque semaine, ˆ  la mani•re dÕun colloque, un Žtudiant (ou une Žquipe dÕŽtudiants) doit 
prŽsenter une lecture critique de lÕouvrage ˆ  lÕŽtude et deux autres Žtudiants commenteront cette 
analyse. Certaines semaines, plusieurs titres seront au programme, le lecteur (ou lÕŽquipe de 
lecteurs) devra alors choisir lÕouvrage principal ˆ  lÕŽtude et en aviser la classe. LÕŽtudiant lecteur 
(ou lÕŽquipe dÕŽtudiants lecteurs) devra faire parvenir son texte ˆ  ses commentateurs et au 
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professeur au moins 48 heures avant sa prŽsentation en classe le mardi matin. Suite aux 
interventions des commentateurs, une pŽriode dÕŽchanges se dŽroulera avec les autres 
participants du sŽminaire. La prŽsence et la participation de tous les Žtudiants inscrits au 
sŽminaire est donc attendue. Chaque Žtudiant inscrit au sŽminaire devra produire une lecture 
critique et deux commentaires. 

Finalement, le professeur compl•tera la discussion en prŽsentant un court exposŽ magistral 
mettant en lumi•re les contributions ˆ la discipline et les limites des Žcrits ˆ  lÕŽtude. 

Ainsi le dŽroulement du sŽminaire repose sur la lecture et lÕanalyse dÕouvrages centraux ˆ  la 
discipline. La communication politique Žtant une discipline principalement dŽveloppŽe aux ƒtats-
Unis et en Grande-Bretagne, la majoritŽ des Žcrits ˆ  lÕŽtude sont en anglais. Une bonne  
connaissance de la langue anglaise est donc nŽcessaire afin de participer au sŽminaire.  

Ë chaque semaine, tous les Žtudiants doivent lire lÕouvrage obligatoire en prŽparation au 
sŽminaire. DÕautres textes seront Žgalement ŽtudiŽs au cours de la session. Leur lecture est 
Žgalement obligatoire. Ces Žcrits seront disponibles pour consultation et photocopies ˆ  la rŽserve 
des professeurs de la Biblioth•que des sciences humaines et sociales (Local 0166, Pavillon J-C 
Bonenfant). 

 

3. Évaluation : 
LÕŽvaluation sera dŽterminŽe selon les crit•res suivants : 

A. Une lecture critique de la production scientifique hebdomadaire ˆ  lÕŽtude. Ce travail comptera 
pour 30% de la note finale et le rapport de lecture devra •tre remis au professeur et aux 
commentateurs 48 heures avant la prŽsentation en classe. Le choix des sŽances devra •tre 
effectuŽ avant le 18 septembre. 

B. Deux commentaires des lectures critiques produites par dÕautres Žtudiants. Ces exercices 
individuels compteront pour 20% de la note finale et le rapport de commentaire doit •tre 
remis au professeur ˆ  la fin du sŽminaire suite ˆ  sa prŽsentation. Le choix des sŽances devra 
•tre effectuŽ avant le 18 septembre. 

C. Un Žtat de la question portant sur une problŽmatique de communication politique. Cet 
exercice individuel comptera pour 40% de la note finale et devra •tre remis en classe le mardi 
11 dŽcembre 2007.  

D. La participation active, le niveau de prŽparation et la qualitŽ des interventions de chaque 
Žtudiant lors de lÕObservatoire de la communication et les colloques comptera pour 10% de la 
note finale. 

 

4.  Matière et calendrier des séminaires 
La mati•re du cours est divisŽe en trois sections : 

La premi•re section du cours est rŽservŽe ˆ  lÕanalyse des approches thŽoriques et 
mŽthodologiques appliquŽes en communication politique. 

La seconde section du cours porte sur lÕanalyse dÕŽcrits traitant de la production de la 
communication politique. 
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La derni•re section se penche sur lÕŽtude dÕouvrages dŽdiŽs ˆ  lÕanalyse des effets de la 
communication politique. 

 

Première partie : Présentation, théories et méthodes 
Cours 1  (4 septembre 2007) Présentation des objectifs et de la matière du cours. La 

communication politique : discipline et objet d’étude. 
 
Cours 2 (11 septembre 2007)  Les grandes problématiques et les approches théoriques 

de la communication politique. 
Lecture : Gingras, Anne-Marie (2003). Ç Les thŽories en communication politique È, dans Anne-
Marie Gingras (dir.), La communication politique. ƒtat des savoirs, enjeux et perspectives, 
MontrŽal : Les Presses de lÕUniversitŽ du QuŽbec. 

 

Cours 3  (18 septembre 2007) Les méthodologies de recherche appliquées à l’étude de 
la communication politique. 

Lecture : Graber, Doris A. (2004). Ç Methodological Developments in Political Communication 
Research È, dans Lynda Lee Kaid (dir.), Handbook of Political Communication Research, 
Mahwah : Lawrence Erlbaum Associates.  

 

Deuxième Partie : La production de la communication politique 
Cours 4 (25 septembre) La communication politique gouvernementale 
Lecture : Bernier, Robert (2001). Un si•cle de propagande ? Information, Communication, 
Marketing gouvernemental, QuŽbec : Les Presses de lÕUniversitŽ du QuŽbec.  
 
Cours 5 (2 octobre 2007) La communication politique électorale : la stratégie. 
Lecture :  Trent, Judith S. et Robert Fridenberg (2000). Political Campaign Communication, : 
Principal and Practices, Fourth Edition, Westport : Praeger. 

 

Cours 6 (9 octobre 2007) La communication électorale, l’exécution. 
Lecture : Norris, Pippa et al. (1999). On message : Communicating the Campaign, London : Sage 

 

Cours 7 (16 octobre 2007)  Le marketing politique : image,  leadership et message 
Lecture (au choix) : 1. Maarek, Philippe (2007). Communication et marketing de lÕhomme 
politique, 3e Ždition, Paris : Litec ; 2. Newman, Bruce I. (1999). The Mass Marketing of Politics : 
Democracy in an Age of Manufactured Images, Thousand Oaks : Sage. 
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Cours 8 (23 octobre 2007)  Le journalisme politique : pratiques et routines 
professionnelles 

Lecture (au choix) : 1. Charron, Jean (1994). La production de lÕactualitŽ. Une analyse 
stratŽgique des relations entre la presse parlementaire et les autoritŽs politiques, MontrŽal : 
ƒditions du BorŽal ; 2. Iyengar, Shanto et Jennifer A. McGrady (2007). Media Politics, A 
CitizenÕs Guide, New York : W.W Norton and Co., Chapitres 1-5, 7, 10 et 11. 

 

Cours 9  (6 novembre 2007) Le journalisme politique : transformations et dérives 
Lecture (au choix) : 1. Sabato, Larry (1991). Feeding Frenzy : How Attack Journalism has 
Transformed American Politics, New York : The Free Press ; 2. Taras, David (1999). Power and 
Betrayal in the Canadian Media, Peterborough : Broadview Press. 

 

Cours 10  (13 novembre 2007)  La communication politique sur le web 
Lecture (au choix) : 1. Foot, Kirsten A.  et Steven M. Schneider (2006). Web Campaigning, 
Cambridge : The MIT Press ; 2. Howard, Philip N. (2006). New Media Campaigns and the 
Managed Citizen, Cambridge : Cambridge University Press. 

 

Troisième partie : Les effets de la communication politique 
Cours 11  (20 novembre 2007) L’agenda-setting et le priming 
Lecture: Iyengar, Shanto et Donald R. Kinder (1987). News that Matter : Television and 
American Opinion, Chicago : The University of Chicago Press. 

 

Cours 12 (27 novembre 2007) Le framing  
Lecture : Entman, Robert (2004). Projections of Power : Framing News, Public Opinion, and 
U.S. Foreign Policy, Chicago : The University of Chicago Press. 

 

Cours 13 (4 décembre 2007) Vidéo-malaise, média-malaise et démobilisation politique 
Lecture : Patterson, Thomas E. (1994). Out of Order, New York : Vintage. 

 
Cours 14 (11 décembre 2007) Participation citoyenne, vie démocratique et engagement 

civique. 
Lecture : Norris, Pippa (2000). A Virtuous Circle : Political communications in Postindustrial 
Societies, Cambridge : Cambridge University Press. 
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Annexe A. Réalisation des lectures critiques 
 
Travail individuel ou en Žquipe de 2, ˆ  remettre au plus tard 48 heures avant la prŽsentation en 
classe. 
Rapport de 10 pages. 
 
Objectifs de lÕexercice :  
1. Relever et prŽsenter en classe les Žtapes de la dŽmarche scientifique suivies par une Žquipe de 
recherche dans lÕŽtude dÕune problŽmatique de communication politique. 

2. Porter une Žvaluation critique rigoureuse sur les contributions et limites dÕune analyse 
fondamentale de la discipline. 

 
ƒtapes ˆ suivre : 
1. Choisir avant le 18 septembre une sŽance ˆ  animer au cours de la session. Confirmer ce choix 
aupr•s du professeur. 

2. Lire lÕouvrage obligatoire et en tirer les informations suivantes : la problŽmatique ˆ  lÕŽtude, la 
position thŽorique des auteurs, les questions de recherche ŽtudiŽes et les hypoth•ses soumises ˆ  la 
vŽrification, les dŽtails de la mŽthodologie privilŽgiŽe, les rŽsultats de lÕanalyse et les limites de 
lÕŽtude. Le lecteur (ou lÕŽquipe de lecteurs) doit Žgalement relever les principales contributions, 
particularitŽs et originalitŽs de lÕouvrage ˆ  recenser. Il est recommandŽ de rencontrer le 
professeur avant de produire le rapport afin de discuter des angles dÕanalyse choisis. 

3. Ces informations sont ensuite colligŽes dans un rapport de lecture divisŽ en sections distinctes 
et correspondantes aux ŽlŽments scientifiques ˆ  relever. CÕest ce rapport que le lecteur (ou 
lÕŽquipe de lecteurs) achemine ensuite aux commentateurs et au professeur. 

4. Le jour du sŽminaire, le lecteur (ou lÕŽquipe de lecteurs) doit prŽsenter en classe son rapport de 
lecture. Une prŽsentation en format PowerPoint ou Pages doit •tre soumise ˆ  la classe. Cette 
prŽsentation est dÕune durŽe minimale de 45 minutes. Une copie papier de la prŽsentation doit 
•tre remise au professeur avant le sŽminaire. 

 
Crit•res et pondŽration de la correction : 
Rapport de lecture critique 
1. Introduction (mise en contexte de lÕouvrage ˆ  lÕŽtude et des auteurs)  2 pts 
2. Identification des composantes de la dŽmarche scientifique   10 pts 
3. Identification des limites et contributions de lÕouvrage ˆ  lÕŽtude   6 pts 
4. Conclusion (originalitŽ, ouverture, apport personnel)    3 pts  
5. PrŽsentation du rapport (identification, mise en page, pagination)  1 pts 
6. QualitŽ du fran•ais         2 pts 
 
Présentation en classe  
7. QualitŽ de la prŽsentation orale (clartŽ, cohŽrence, originalitŽ)   6 pts 
 
           Total :          30 pts 
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Annexe B. Réalisation des commentaires 
  
Travail individuel ˆ  remettre ˆ la fin du sŽminaire o• le commentaire est prŽsentŽ. 
Rapport Žcrit de 5 ˆ  7 pages 
 
Objectifs de lÕexercice : 
1. Amener lÕŽtudiant ˆ  porter une Žvaluation critique solide et constructive sur le travail dÕanalyse 
dÕun coll•gue. 
 
2. Alimenter la rŽflexion des participants du sŽminaire sur lÕouvrage hebdomadaire ŽtudiŽ. 
 
ƒtapes ˆ suivre : 
1. Choisir et faire approuver par le professeur avant le 18 septembre deux sŽances o•  lÕŽtudiant 
agira comme commentateur de la lecture critique dÕun coll•gue. 
 
2. Lire lÕouvrage hebdomadaire ˆ lÕŽtude et rŽviser la lecture critique quÕen a fait le coll•gue. Le 
commentateur doit ensuite produire un court rapport dans lequel il rel•ve les forces (trouvailles, 
originalitŽ, cohŽrence du propos, clartŽ de la dŽmonstration) et les limites (raccourcis, manques, 
incohŽrences, failles argumentaires) de lÕanalyse du lecteur critique. En sÕinspirant du contenu de  
lÕouvrage ˆ  lÕŽtude et de la lecture critique, le commentateur doit enfin dŽvelopper et proposer 
des pistes de rŽflexion alternatives ˆ  celles du lecteur critique qui permettront dÕalimenter la 
discussion-dŽbat de fin de colloque. 
 
3. Le commentaire est prŽsentŽ en classe ˆ  la suite de la prŽsentation de la lecture critique. 
Chaque commentaire est dÕune durŽe minimale de 10 minutes, mais ne doit pas dŽpasser 20 
minutes. 
 
Crit•re et pondŽration 
Commentaire écrit 
1. Mise en lumi•re des contributions de la lecture critique    2 pts 
2. Mise en lumi•re des limites de la lecture critique     2 pts 
3. Pistes de rŽflexion personnelle, questions ˆ  explorer    2 pts 
4. CohŽrence de la dŽmonstration et de lÕargumentation    1 pts 
5. PrŽsentation et qualitŽ du fran•ais       1 pts 
 
Présentation orale du commentaire 
6. QualitŽ de la prŽsentation orale (originalitŽ, clartŽ et cohŽrence)   2 pts 
 
         Total :  10 pts
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Annexe C. Réalisation de l’état de la question 
 
Travail individuel ˆ  remettre le 11 dŽcembre 2007. 
15 ̂  20 pages 
 
Objectif de lÕexercice : 
1. Se familiariser avec un pan de la littŽrature, des thŽories et des mŽthodologies en 
communication politique. 
 
Explications du travail et Žtapes ˆ suivre : 
1. Le travail de session est un Žtat de la question dans lequel les Žtudiants devront recenser les 
positions thŽoriques et mŽthodologiques des Žcrits les plus importants sur une question qui anime 
le champ de la communication politique.  
 
2. Les sujets de travaux sont proposŽs par le professeur et les Žtudiants doivent confirmer leur 
choix le plus rapidement aupr•s du professeur. En raison de la disponibilitŽ limitŽe du matŽriel 
bibliographique, un maximum de deux Žtudiants pourront travailler sur un m•me sujet. Il est 
possible pour les Žtudiants dÕexplorer la littŽrature portant sur un sujet qui nÕappara”t pas sur la 
liste proposŽe. Il doit toutefois le faire approuver par le professeur. 
 
3. Les Žtudiants doivent inclure un minimum de 15 rŽfŽrences bibliographiques dans leur travail. 
Ces sources doivent provenir de pŽriodiques scientifiques, de monographies, dÕactes de 
confŽrences ou de th•ses et mŽmoires. Elles doivent prŽsenter un panorama chronologique 
reprŽsentatif de lÕŽvolution de la recherche, incluant ˆ  la fois des ouvrages classiques et des 
analyses tr•s rŽcentes. 
 
4. La revue de la littŽrature est prŽsentŽe comme un texte suivi, construit et cohŽrent, comprenant 
des sections distinctes et clairement identifiŽes. Il ne s'agit pas d'un assemblage de pi•ces 
disparates ou dÕune bibliographie commentŽe.  
 
Crit•res et pondŽration de la correction : 
1.Compréhension et analyse critique du sujet (35 pts) 
- dŽfinition et mise en perspective du sujet      6 pts 
- comprŽhension et interprŽtation des Žtudes consultŽes    8 pts 
  (en elles-m•mes et entre elles) 
- qualitŽ de la synth•se, rigueur du traitement, cohŽrence de lÕexposŽ  6 pts 
  (structure du texte) 
- qualitŽ de la recherche bibliographique (coefficient de difficultŽ, diversitŽ) 6 pts 
- identification des limites des textes       4 pts 
- prŽsentation des mŽthodologies privilŽgiŽes dans les analyses recensŽes  3 pts 
- originalitŽ dans la rŽflexion, apport personnel (introduction et conclusion) 2 pts 
 
2. Forme et qualité de la présentation du travail (5 pts)  
- qualitŽ du fran•ais Žcrit        3 pts 
- qualitŽ de la prŽsentation (mise en page, pagination, notes, bibliographie...) 2 pts 
 
           Total   40 pts. 
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Sujets proposŽs pour le travail de session : 
 
1. La bataille de l'ordre du jour. StratŽgies des acteurs et effets obtenus. 

2. Le dŽbat sur les effets de la publicitŽ Žlectorale. 

3. La gestion de l'image des politiciens. 

4. L'utilisation d'Internet par les partis politiques. StratŽgies, contenus et frŽquentation. 

5. La professionnalisation des campagnes Žlectorales. 

6. Le contenu et les effets des dŽbats tŽlŽvisŽs. 

7. LÕŽvolution de la prŽsentation de lÕinformation politique dans les mŽdias. 

8. Sondages politiques et Žlectoraux. LŽgislations, utilisations et effets. 

9. Spins doctors, conseillers spŽciaux et attachŽs politiques. R™les et particularitŽs.  

10. Information politique et malaise dŽmocratique. Mythes et rŽalitŽs. 

11. La communication politique citoyenne sur le web. 

12. Du Ç vidŽo-malaise È au Ç mŽdia-malaise È. 

13. Framing, cascading et echoing : similitudes et diffŽrences. 

14. Les effets de la mŽdiatisation de lÕinformation politique. 

15. Le journalisme civique. Une solution ˆ  la Ç dŽrive mŽdiatique È ? 

16. Le rôle de la communication politique dans la dynamique de persuasion. 


