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1. Objectifs du séminaire :

La communication politiqueest ~ lafois une discipline et un objet de recherche En tant qu®bijet,
elle s@xprime pa le biais des activitZs de communication que produisent et resoivent, dans
divers contextes, les acteurs du pouvor politique les mZdias et les citoyens Le sZminare doit
permettre”~ |Gtudiant d@pprofondir ses connassances dela produdion scientifique des postions
thZoriques et des approches mzthodobgiques associZes ™ |Gtudede la communication politique
Au terme dela session |Gtudiant devra :

1) repZer dans |@ctuditZ les manifestations de communication politique et comprendre
leurs dynamiques sousjacentes;;

2) pouvor effectuer une lecture critique de la produdion scientifique en communication
politique

3) bien conndtre les principades approches thzbriques et mZhodobgiques appliquzs
|Qtudedela communication politique

4) mdtriser les fondements de la produdion scientifique sur |Qine des grandes
problZmatiques delarecherche en communication politique

2. Orientation pédagogique :

E I@xception des trois premisres rencontres, les sZminares se dZouleront en deux temps La
premiere partie de la rencontre prend la forme d@n Observatoire de la communication politique
au sain duque les Zudiants et le professeur discuteront de rZcentes manifestations de
communication politiqueaind quedeleur impacts et dynamiques.

L a secondeportion du cours est ensuite dZdiZe ~ |Gtudedes lectures hebdomedaires obligaoires,
Chague semaing ~ la maniere d@n colloque un Zudiant (ou une Zquipe d@udiants) dait
prZsenter unelecture critiquede |@uvrage ™ |Gtude et deux autres Zudiants commenteront cette
andyse. Certaines semaines, plusieurs titres seront au programme, le lecteur (ou |@quipe de
lecteurs) devra aors choisir |@uvrage principd ~ 1Gtudeet en aviser la classe. LGtudiant lecteur
(ou I&quipe dG@udiants lecteurs) devra faire pavenir son texte = ses commentateurs et au



professeur au moins 48 heures avant sa prZsentation en classe le mardi matin. Suite aux
interventions des commentateurs, une pzZiode d@thanges se dZroulera avec les autres
paticipants du sZminare. La prZsence et la participation de tous les Audiants inscrits au
sZmindre est donc attendue Chague ZAudiant inscrit au sZminare devra produire une lecture
critiqueet deux commentaires.

Findement, le professeur completera la discussion en pr?sentantv un cout exposZ magistral
mettant en lumiereles contributions™ ladisciplineet leslimites des Zrits”™ 1Qtude

Aind le dZoulement du sZminare repose sur la lecture et I@ndyse d@uvrages centraux ~ la
discipline La communication politique Zant unediscipline prind pdement dA/elopp£ aux f tats-
Unis et en GrandeBretagne la majoritZ des Zrits ~ |Gude sont en anglais. Une bonre
connassance delalangueanglaise est doncnZessaire afin de participer au sZminare.

E chague semaine, tous les Zudiants doivent lire I@uvrage obligaoire en prZparation au
s/minare. DQutres textes seront Zgdement ZAudiZs au cours de la session. Leur lecture est
Zgdement obligaoire. Ces Zcrits seront disponibles pour conailtation et phoboopies ™ la rZserve
des professeurs de la Bibliotheque des sciences humaines et sodales (Loca 0166, Pavillon JC
Bonenfant).

3. Evaluation :
L @valuation sera dzerminZe selon les criteres suivants :

A. Unelecture critiquedela produdion scientifiquehebdomedare ~ IGtude Ce travail comptera
pour 30% de la note finde et le rapport de lecture devra *tre remis au professeur et aux
commentateurs 48 heures avant la prZsentation en classe. Le choix des sZances devra stre
effectuZavant le 18 septembre.

B. Deux commentaires des lectures critiques produites par d@utres Zudiants. Ces exercices
individuds compteront pour 20% de la note finale et le rappoit de commentaire doit tre
remis au professeur ~ la fin du sZminare suite ~ sa prZsentation. Le choix des sZances devra
otre effectuZavant le 18 septembre.

C. Un Zat de la question portant sur une problZmatique de communication politique Cet
exercice individud comptera pour40%delanote finde et devra«tre remis en classe le mardi
11 dzembre 2007.

D. La paticipation active, le niveau de prZparation et la qualitZ des interventions de chague
Zudiant lors del@bservatoire dela communication et les colloques comptera pour 10%dela
note finde.

4. Matieére et calendrier des séminaires
Lamatisre du cours est divisZe en trois sections :

La premisre section du cours est rZservZe ~ 1@ndyse des approches thZoriques et
mZAhodobgiques appliquZes en communication pditique

A

La seconde section du cours porte sur |@ndyse d@crits traitant de la produdion de la
communication politique



La derniere section se penche sur IGtude d@uvrages dZliZs ~ |@ndyse des effets de la
communication politique

Premieére partie : Présentation, théories et méthodes

Cours 1 (4 septembre 2007) Présentation des objectifs et de la matiére du cours. La
communication politique : discipline et objet d’étude.

Cours 2 (11 septembre 2007) Les grandes problématiques et les approches théoriques
de la communication politique.

Lecture : Gingras, AnneMarie (2003) CLes thZories en communication politiqueE, dans Anne

Marie Gingras (dir.), La communication politique. ftat des sawoirs, enjeux et perspectives,
MontrZal : Les Presses del@niversitZ du Qubec.

Cours 3 (18 septembre 2007) Les méthodologies de recherche appliquées a I’étude de
la communication politique.

Lecture: Graber, Doris A. (2004. CMethodobgical Developments in Political Communication
Research E, dans Lynda Lee Kad (dir.), Handbook of Political Communication Research,
Mahwah : Lawrence Erlbaum Assodates.

Deuxiéme Partie : La production de la communication politique

Cours 4 (25 septembre) La communication politique gouvernementale

Lecture: Bernier, Robet (2001) Un sicle de propagame? Information, Communication,
Marketing gouwernemental, Qubec : Les Presses de|niversitZdu Quec.

Cours 5 (2 octobre 2007) La communication politique électorale : la stratégie.

Lecture: Trent, Judith S. et Robeat Fridenbeg (2000) Political Canpaign Communication, :
Prindpal andPractices, Fourth Edition, Westport : Praeger.

Cours 6 (9 octobre 2007) La communication électorale, I’exécution.

Lecture : Norris, Pippaet a. (1999) On message: Communicating the Canpaign, London: Sage

Cours 7 (16 octobre 2007) Le marketing politique : image, leadership et message

Lecture (au choix) : 1. Maarek, Philippe (2007). Communication et marketing de |omme
politique 3° Zition, Paris: Litec ; 2. Newman, Bruce l. (1999) The Mass Marketing of Politics:
Democracy in an Age of Manufactured Images, Thousand Oaks : Sage



Cours 8 (23 octobre 2007) Le journalisme politique: pratiques et routines
professionnelles

Lecture (au choix): 1. Charon, Jean (1994) La produdion de I@cualitZ Une analyse
stratZgique des relations entre la presse parlementaire et les autoritZs politiques, MontrZal :
fditions du BorZa ; 2. lyenga, Shanto et Jennifer A. McGrady (2007) Media Politics, A
Citizen® Guide, New Y ork : W.W Norton and Co., Chapitres 1-5, 7, 10et 11

Cours 9 (6 novembre 2007) Le journalisme politique : transformations et dérives

Lecture (au choix) : 1. Sabao, Larry (1991) Feeding Frenzy: How Attack Journalism has
Trandormed American Politics, New York : TheFree Press; 2. Taras, David (1999) Power and
Betrayal in the Canadian Media, Peterborough: Broadview Press.

Cours 10 (13 novembre 2007) La communication politique sur le web

Lecture (au choix) : 1. Foot, Kirsten A. et Steven M. Schnader (200§. Web Canpaigning,
Cambridge: The MIT Press; 2. Howard, Philip N. (2006) New Media Campaigns and the
Managel Citizen, Cambridge : CambridgeUniversity Press.

Troisiéme partie : Les effets de la communication politique

Cours 11 (20 novembre 2007) L’agenda-setting et le priming

Lecture: lyenga, Shanto et Dondd R. Kinde (1987) News that Matter : Televison and
American Opinion, Chicago : TheUniversity of Chicago Press.

Cours 12 (27 novembre 2007) Le framing

Lecture: Entman, Robat (2004) Projections of Power : Framng News, Public Opinion, and
U.S.Foreign Policy, Chicago: The University of Chicago Press.

Cours 13 (4 décembre 2007) Vidéo-malaise, média-malaise et démobilisation politique
Lecture : Patterson, Thomas E. (1994) Out of Order, New York : Vintage

Cours 14 (11 décembre 2007) Participation citoyenne, vie démocratique et engagement
civique.

Lecture: Norris, Pippa (2000) A VirtuousCircle: Political communications in Pogindudrial
Sogeties, Cambridge: CambridgeUniversity Press.



Annexe A. Réalisation des lectures critiques

Travail individud ou en Zquipe de 2, ~ remettre au plus tard 48 heures avant la prZsentation en
classe.
Rappott de 10 pages.

Objectifs del@xercice:: § § §
1. Relever et prZsenter en classe les Zapes de la dZmarche scientifique suivies par une Zquipe de
recherche dans|Qtuded@neproblZmatiquede communication politique

2. Porter une Avaludion critique rigoureuse sur les contributions et limites d@ne andyse
fondanentale deladiscipline

ftapes”™ suivre: 5
1. Choigir avant le 18 septembre uneszance ™ animer au cours de la session. Confirmer ce choix
aupres du professeur.

2. Lire |@uwage obligaoire et en tirer les informationssuivantes : la problZmatique” 1Gtude la
postion thzbriquedes auteurs, les questionsde recherche ZudiZes et les hypoteses sounrises” la
vZification, les dZails de la mZAhodobgie privilZgiZe, les rZsultats de |@nayse et les limites de
|Gtude Le lecteur (ou IGquipe de lecteurs) doit Zgaement relever les prindpdes contributions
paticularitZs et originditZs de |@uvrage ~ recenser. 1l est recommandZ de rencontrer le
professeur avant de produire le rappott afin dediscuter des angles d@nayse choisis.

3. Ces informationssont ensuite colligZes dans un rappott de lecture divisZ en sectionsdistinctes
et correspondantes aux AZments scientifiques = relever. C(@st ce rappott que le lecteur (ou
|Qquipe delecteurs) achemine enauite aux commentateurs et au professeur.

4. Lejourdu sZminare, le lecteur (ou |@quipe delecteurs) doit prZsenter en classe son rappott de
lecture. Une prZsentation en format PowerPoint ou Pages doit «tre soumise ~ la classe. Cette
prZsentation est d@ne durZe minimale de 45 minutes. Une copie papier de la prZsentation doit
etre remise au professeur avant le sZminaire.

Criteres et pondZation dela correction:
Rapport de lecture critique

1. Introdudion (mise en contexte del®@uvrage™ |@udeet des auteurs) 2 pts
2. |dentification des composantes dela dZmarche scientifique 10pts
3. Identification des limites et contribuionsdel@uvrage” 1@ude 6 pts
4. Conduson (originditZ, ouverture, appott personnd) 3 pts
5. Przsentation du rappott (identification, mise en page, paginetion) 1pts
6. QuditZdufraneais 2 pts
Présentavtion en c!asse 5 5 5
7. QuditZdela prZsentation orale (clartZ, cohZrence, origindit?) 6 pts
Total : 30pts



Annexe B. Réalisation des commentaires

Travail individud ~ remettre~ lafin du sZminareoe le commentaire est prZsentZ
Rappott Zrit de5” 7 pages

Objectifs de|@xercice:: § )
1. Amener [(tudant ™ porter uneZvauation critique solide et condructive sur le travail d@nayse
d@ncollegue

2. Alimenter larZlexion des paticipants du sZminaire sur |@uwage hebdonedare AudiZ

ftapes” suivre: 5 _
1. Choisir et faire approuve par le professeur avant le 18 septembre deux szances o+ [Qtudiant
agira comme commentateur delalecture critiqued@n collegue

2. Lire I@uvrage hebdonedare ~ |Gudeet rAviser 1a lecture critique qui@n afait le collegue Le
commentateur doit ensuite produire un court rapport danslequd il releve les forces (trouvdlles,
originditZ, cohZence du propos clartZ de la dZmondration) et les limites (raccourcis, manques,
incohZences, failles argumentaires) del@nayse du lecteur critique En shnspirant du contenu de
|@uvrage ~ IGtude et de la lecture critique le commentateur doit enfin dA/eloppe et proposr
des pistes de rAlexion aternaives ~ celles du lecteur critique qui pemettront d@limenter la
discussion-dza defin decolloque

3. Le commentaire est prZsentZ en classe ~ la suite de la prZsentation de la lecture critique
Chague commentaire est d@ne durZe minimale de 10 minutes, mais ne doit pas dasser 20
minutes.

Critere et pondZation
Commentaire écrit

1. Mise en lumiere des contributionsdelalecture critique 2 pts
2.MiseenIu[ni-redesIimitesdelalecturecritique 2 pts
3. Pistes derZlexion personnéle, questions”™ explorer 2 pts
4. CohZence deladzmongration et del@rgumentation 1pts
5. PrZsentation et quditZdufraneas 1pts
Présentavtion oralg du commentaire 5 5 5

6. QuditZdela prZsentation orale (originditZ, clartZet cohZence) 2 pts

Totd : 10pts



Annexe C. Réalisation de I’état de la question

Travail individud ~ remettre le 11 dZembre 2007,
15" 20 pages

Objectif del@xercice: § 5 3
1. Se familiariser avec un pan de la littZature, des thZories et des mAhodobgies en
communication politique

Explicationsdu travail et Aapes” suivre :

1. Le travail de session est un Ztat de la question dans lequel les ZAudiants devront recenser les
postionsthzoriques et m2hodobgiques des Zcrits les plus importants sur unequestion qui anime
le champ dela communication politique

2. Les sujets de travaux sont propo</s par le professeur et les ZAudiants doivent confirmer leur
choix le plus rapidement aupres du professeur. En raison de la disponiilitZ limitZe du matZriel
bibliographique, un maximum de deux Zudiants pouront travailler sur un meme sujet. |l est
possible pour les Zudiants d@xplorer la littZature portant sur un sujet qui n@ppaa't pas sur la
liste propo<Ze. 11 doit toutefois le faire approuve par e professeur.

3. Les Zudiants doivent indure un minimum de 15 rZ& Zrences bibliographiques dans leur travail.
Ces sources doivent provenir de pZiodiques scientifiques, de monogiephies, d@ctes de
confZrences ou de theses et mZmoires. Elles doivent prZsenter un panorama chronologique
reprZsentatif de IGvolution de la recherche, induant ~ la fois des ouvrages classiques et des
anayses tres rZcentes.

4. LarevuedelalittZrature est prZsentZe comme un texte suivi, construit et cohzent, comprenant
des sections distinctes et clairement identifiZes. 11 ne sagit pas d'un assemblage de pisces
disparates ou d@nebibliographie commentze.

Criteres et pondZation dela correction:
1.Compréhension et analyse critique du sujet (35 pts)

- dZinition et mise en perspective du sujet 6 pts

- comprzhengon et interprAation des Zudes consultZes 8 pts
(en ellessmemes et entre elles)

- quditZdela synthese, rigueur dutraitement, conZrence del@xposZ 6 pts
(structure du texte)

- quditZ delarecherchebibliographique(codficient de difficultZ diversit?) 6 pts

- identification des limites des textes 4 pts

- prZsentation des mzhodobgies privil ZgiZes dans|es andyses recensZes 3 pts

- originditZ danslarZlexion, appott personné (introdudion et conduson) 2 pts
2. Forme et qualité de la présentation du travail (5 pts)

- quditZdufraneais Zrit 3 pts
- quditZdela prZsentation (mise en page, pagindion, notes, bibliographie...) 2 pts

Total 40pts.



Sufets proposZs pour le travail desession :

.Labataille del'ordre du jour. StratZgies des acteurs et effets obtenus

.Ledda sur les effets delapublicitZ Aectorale.

.Lagestiondel'imagedes politiciens

.L'utilisation d'Internet par les partis politiques. StratZgies, contenuset frZquentation.
. Laprofessionndisation des campagnes Aectorales.

. Le contenu et les effets des dbats tA Aiszs.

. LGvolution dela prZsentation de |@dnformation politiquedans|es mZdias.

. Sondayes politiques et Aectoraux. L Zgislations utilisationset effets.
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. Spnsdodors, conillers spZiaux et attachzs politiques. R™ds et particularitzs.
10. Information politiqueet maaise dZnocratique Mythes et rZalitZs.

11. Lacommunication politiquecitoyennesur le web.

12. Du CvidZo-malaise Eau CmZdiamalaise E

13. Framing, cascading et echoing : similitudes et diff Zrences.

14. Les effets delamZdiatisation de | @nformation politique

15. Lejoumdisme civique Unesolution” la CdZive mAdiatiqueE ?

16. Le role de la communication politique dans la dynamique de persuasion.



